
オ ー デ ィ シ ョ ン マ ー ケ テ ィ ン グ

マ イ ク ロ ・ ナ ノ イ ン フ ル エ ン サ ー を 数百人規模で活用 し 、

貴社の商品・サービスの販売促進に役立てる 唯一無二の SNS マ ー ケ テ ィ ン グ
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Buzz Lead



2020年バ ズ り ま く っ た 商品たち

# ドウシシャ燻製機

# お手軽燻製機

#Daniel Wel l ington

# 腕時計

#DORIS

#ソ フ ァ ー ベ ッ ド #Be l l et i a PARIS

#イメージモデルオーディション

# ワ ー ク マ ン

# コ ッ ト ン キ ャ ン パ ー

# チ ー ズ ハ ッ ト グ
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“バ ズ り ” が 売上UPに 繋がるワケ
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どちらもインスタグラムの投稿が増えると売り上げも比例して伸びている
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※ 既存店売上高 ( 昨対 )：出所「流通ニュース」記事掲載数値をもとに弊社にて作図

2020.6 .30

掲載記事より抜粋

売上高と Instagram投稿数に 関連性あり

両社について Instagram の投稿数と既存店売上高の関連性をみて

みると、両チェーンともにInstagram 投稿数（前年同期比）と既

存店売上高（前年同期比）に相関がみられました。

このことから、Instagram 投稿数≒ファンの数≒客数ポテンシャ

ルと捉えられ、結果として Instagram 投稿数の変動が売上高の変

動と連動していることが窺える。つまり、Instagram 投稿数は、

売上の源泉となる客数≒ファン数のポテンシャル変動を測り得る

可能性が窺えた。

投稿数が増えることで、売上UPに繋がるということが見えている

“売上金額” と “Instagram 投稿量” の間にみられた高い

相関関係 ～外食チェーンの取り 組みから、ウ ィ ズ コ ロ ナ

を生き 抜く ヒ ン ト を探る～

留まったままとなっている。

デニーズについて、5 月の投稿

内容をみると、プロモーション関

連 の 話 題 が 多 く、”○% 割 引 ” や” 

お子様セット” が多くみられた。

これらプロモーションは自社アプ

リや提携メディアでも露出を行っ

ており、積極的な販促が来店・テ

イクアウト・デリバリー購入のフッ

クとなっていたと考えられる。

従前から取り組んでいた” テイ

クアウト” 関連の話題はサイゼリ

ヤほど多くはみられなかった。

両社について Instagram の投稿数と既存店売上高の関連性をみてみると、

両チェーンともに Instagram 投稿数（前年同期比） と既存店売上高（前年同期比） に相

関がみられました。

このことから、 Instagram 投稿数≒ファンの数≒客数ポテンシャルと捉 えられ、結

果として Instagram 投稿数の変動が売上高の変動と連動して いることが窺える。

つまり、Instagram 投稿数は、売上の源泉となる客 数≒ファン数のポテンシャル

変動を測り得る可能性が窺えた。

投稿数が 増える こ と で 、売上UPに 繋がる と い う こ と が 見 え て い る
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売上高と SNS投稿数に 高い相関

0%    20%   40%    60%    80%  1 0 0 %   1 2 0 %

既存店売上高 ( 昨対 )→



A
Action

A
Action

コ ン テ ン ツ マ ー ケ 時代の購買モデル 「 エ ン ゲ ー ジ の 時代」
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購 買 行 動 の 「 基 本 モ デ ル 」
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インタ ーネッ トや SNSに よ る購入行動の変化

AIDMA から始まった購入行動は時代ととも

に 移 り 変 わ り 、 イ ン タ ー ネ ッ ト を 利 用 し た

「 グ グ る 」 が 加 わ っ た AISAS へ 。

その後、 EC サ イ ト や SNS が台頭 し、口 コミ

が選択の基準となった V I SAS へ 。

現代の購入行動は「 マス広告 」 でも検索結

果 に 書 か れ た 「 口 コ ミ 」 で も な く 、

SNS 上 で フ ォ ロ ー し て い る 人 や「 オ ス ス メ

」 の 投稿の 中で、「世界観や価値観が 自分

と 合 う コ ン テ ン ツ (UGC)」 が 起 点 と な

る ULSSAS へ 。
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S N S 時 代 の 購 買 モ デ ル 「 口 コ ミ の 時代」



ユーザー数の拡大

現代の消費者 はソーシャルメディアに集ま っ て

お り 、国 内 の 月 間 ア ク テ ィ ブ ユ ー ザ ー 数 は、3

メディア合計でのべ１億人超に成長

Instagram の伸長

中 で も Instagram は、若 い 女 性 を 中 心 に 月 間

3 , 300 万 人 のア クティ ブユ ーザー を 持ち、SNS

マーケティングの主要なメディアへと成長。

85％は、SNSを「 検索メ デ ィ ア 」と して使用

若年層が情報を検索する際、

85％は SNS を利用し、様々な情報を得ています。

情報獲得のファーストコンタクトが SNS になっ

ているのです。

SNSの 広まり

国内の

SNS ア ク テ ィ ブ ユ ー ザ ー

約1 06,000,000人

Instagram

facebook

Twitter

33,000,000 人

45,000,000 人

28,000,000 人

検索 メ デ ィ ア
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SNS

84.9%

そ の他

1 5 . 1 %

※ 20 歳～69 歳男女 300 人

Instagram

2022年現在毎日
1800万人以上
のユーザーが1日1
回以上ログインし
ています



15～24 歳 ( n=330)

25～38 歳 ( n=340)

39～53 歳 ( n=330)

※5% 未満のラベルは未表示

かなり影響を受ける まあまあ影響を受ける あんまり影響は受けない 全く影響は受けない

Twitter LINE FacebookInstagram その他

44.8% 44.8% 8.6%

13.9% 49.7% 28.5% 7.9%

7.1% 43.8% 33.5% 15.6%

23.6% 44.5% 29.4%

18.5% 55.5% 14.5% 9.2%

23.3% 29.1% 29.1% 11 .6% 7%

15～24 歳 ( n=210)

25～38 歳 ( n=173)

39～53 歳 ( n=86)

購買に最も影響を与えるSNSは、Instagram

Z 世代では 6 3 . 6％が「買い物時に SNS の

情報に影響を受ける」 と回答。 25 ～ 38 歳

においても過半数の 50.9％が同様の回答。

買い物時「 最 も強 く 影響 を受 け て い る 」 と

感 じる SNS は、 Instagram。

25 ～ 38 歳では 55.5％が Instagram が最も

強 く 影 響 を 受 け て い る と 回 答 。 Z世代

も Twitterとほぼ同数の 44.3％が

Instagramと 回答。

買い物時、SNS の情報にどの く らい影響を受 けるか

ベース全体（ n=1,000)

買い物時、最も強 く影響を受けていると感じる SNS

ベ ー ス :「買い物時、SNS の情報に影響を受ける」と回答した人 (n=469)
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x.xxxxxxx.xxxxxx

コ ン テ ン ツ マ ー ケ 時 代 の 購買モ デ ル 「 エ ン ゲ ー ジ の 時代 」

U
UGC

S
SNS

Search

S
Google
Search

L
L ike

A
Action

S
Spread

SNS上で商品・ サ ー ビ ス に 関するポジティブな投

稿 が多いほど、 新たな消費者の発見が増え、 結

果、 商品が売れやす くなります

そのため現代では、 SNS 上で商品をいかに “バ

ズ ら せ る か ” が重要にな っ ています

特に女性の間では Ins tagram が「検 索 」 や「発

見 」で最 も多 く活用 されています

検索

発見！

投稿が売り上げ UPに 繋がるループ
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ここでバズっていることが大切！
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1 月 2 月 3 月

つ ま り 、 投稿数 を増やすことで

売り上げが伸びる

投稿数が多いと認知（発見）が増え、検索で近い人たちの

ポ ジ テ ィ ブ な投稿を見て 、顧客数増の 循環が始まり、売上が UPする

2020.6.30 掲載記事より抜粋
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一方で、企業案件が増えすぎた結果…今後のキーワードは「 イ ン フ ル エ ン サ ー未満」

「 Z 世代白書 2 0 2 0 」の 「ス マ ホ広 告 ネ イ テ ィ ブ 調 査 」に よ り

全世代で「最も参考にする SNS 投稿 」で

ト ッ プ は 「 一般人」

・ Z 世代…80.3％ ・ 2 5 歳以上…75.8％

Twitter も Instagram も YouTube も企業が

こぞってマーケティングにインフルエンサー

を活用する ようになり、いわゆる企業案件の

投稿が増えたことで、Z 世代の間でインフル

エンサーに対する信頼感が以前ほど強くなく

なってきていることは確か。

そうした中、今後キーワードになるのがフォ

ロワー数が 1,000 ～ 5,000 人程度の消費者に

極めて近い「インフルエンサー未満」。(ナノ、

マイクロインフ ルエンサー）「「Z 世代白

書」では「自分の日常に近 い動画・投稿は信

用できる」という項目に対する回答が、Z 世

代 50.2％、25 歳以上 35.4％で、Z 世 代がよ

り「自分に身近な存在」や「親近感」を求 め

るようになってきていることが分かる。

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

1 0 %

0%

SNS投稿で 参考に す る 投稿

東洋経済

『インフルエンサーへの信頼度が

弱まった理由』

------ 一部抜粋 ------
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つまり、商品の売上UPに 繋がるバズ状態と は ？

１. 親近感のある、身近な存在による「 ナノ、マ イ ク ロ イ ン フ ル エ ン サ ー 」

2 .バズっていると感じる量の「数 1 0 0 件以上の投稿」

3 .商品に対してポジティブな投稿が生まれている状態

テ レ ビ 、 ラ ジ オ 、 雑 誌 、 ネ ッ ト 広 告
SNS投稿

共感しづ ら い …



13

“バ ズ り ”を 戦略的に 生み出す

B u z z  L e a d ( バ ズ リ ー ド ) と は？

Copyr ight © 2021 WOW WORKS 株式会社 All Rights Reserved.



“Buzz Lead”は、貴社の商品・ サ ー ビ ス を 戦略的に バ ズ ら せ ま す

モデルや芸能人になりたい卵たちが、

Copyright © 2021 WOW WORKS 株式会社 All Rights Reserved.  13

50名～数百名規模で貴社商品・サービスのマーケティングに参加し

戦略的にBuzzらせてくれる企画、それが「Buzz Lead」です

惹きつけるTOP より具体的な口コミ 参加者の工夫で埋め尽くします



芸能界へ の登竜門 、日本最大級のオーディションサイトで公開オーディションを開催すること

で貴社製品を PR したい多 くの卵たちが参加します

日本最大級の オ ー デ ィ シ ョ ン サ イ トで 実 施

Copyright © 2021 WOW WORKS 株式会社 All Rights Reserved.  14

芸能人や芸能人の卵が

明日のデビ ュ ーを夢見てオーデ ィ シ ョン情 報 を

探 す こ と が出来 る

日本最大級のオーディションサイトです。

約 4 0年運営の老舗サイトや 2万人以上の登録者

数を誇るオーディションサイトの登録者はデビューのきっ

かけとして貴社 の商品・サービスのモデルやアンバサダーを本

気で目指しています。

登録者は、ビジュアルが良く、

日常的にファンと SNS で交流をしている

エンゲージメント率の高い人たちです。

だから、インフルエンサーとしての応募者を数百名規模で

集めることが可能です。



Buzz Lead 一般的なインフルエンサー
マーケティング

起用数 1 0 0 1

フォロワー数 727 ,725 7OO,OOO

リーチ数 3,486,784 ７００，０００

投稿数 586 2

UGC 86,149 2

フォロワー単価 4 .8円 5.O 円

リーチ単価 1 . 0 円 5.O 円

＠投稿数 5.9 2.O

＠UGC 8 6 1 2

1 0 0 倍 の イ ン フ ル エ ン サ ー を 起

用

フォロワ ー数 は同程度 に設定

5 倍のリーチ数（1 / 5の リ ー チ単価）

300 倍の投稿数

43,000 倍の UGC
を獲得

Buzz Lead では、一般的な

インフルエンサーマーケティングと比べて…

0

リーチ数 (累計) 推移

一般投稿者

企業official 0.6M

オーディション

参 加 者

3.5M

0.6M

UGC 数 (累計) 推移

一般投稿者

企業official 21

33

オーディション

参 加 者

86,149

0

1,000,000

2,000,000

6,000,000

5,000,000

4,000,000

3,000,000

7,000,000

8,000,000

9,000,000
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実績



Buzz Leadの 強み

－ オ ー デ ィ シ ョ ン を 実 施 す る メ リ ッ ト －

Copyr ight © 2 0 2 1 W O W W O R K S 株式会社All Rights Reserved .



B u z z L e a dの強み①応募者の 数が 多い

数 万 人 の 登 録 の あ る オ ー デ ィ シ ョ ン サ イ ト か ら の 応 募 、 弊 社 過 去 参 加 者
3 0 0 0 0 人 か ら の ス カ ウ ト 募 集 人 数 の 3 倍 以 上 の 応 募 が あ り ま す

弊 社 が 受 け た 案 件 は 参 加 人 数 の 3 倍 ～ 1 5 倍 の 応 募 が あ り ま す

優秀な投稿をする

芸能人の卵 ： イ ン

フ ル エ ンサーた ち

が多人数参加



“Buzz Lead”の強み②

参加者の 質が 高い

課題調査には、書類選考で選ばれた “ビ ジ ュ ア ル が良 く ” や 、 “日常的に SNS を 活 用 し て い て フ ァ ン

と交 流 し て い る ” モデルや芸能人の卵 数百名が参加します。
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参加者 の『 』 が 多い

オ ー デ ィ シ ョ ン 期 間 中 は レ ビ ュ ー を 何 回 投 稿 し て も OK な ル ー ル！

熱量の高い芸能人の卵たちは、様々なパターンで何度も投稿を行い、自分の PR 力 を御 社 に ア ピ ー ル し ま す 。

※1 人あたり平均 3～ 5 件程度投稿が生まれます。

通常の通常のインフルエンサーマーケティングと違い、１ 回の投稿だけでなく、

短期間に何度も投稿を行うことで、１ヶ月で250 以上の投稿を獲得できます。

結果、フォロワーだけでなくInstagramユーザー全体に商品を浸透させることができます。

“Buzz Lead”の強み ③
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応募者は本気 で グ ラ ン プ リ を 目指 し て い る か ら で す 。

グ ラ ン プ リ に は 商品 やサ ー ビ ス の認知 や購買 ・集客 、ブ ラ ン デ ィ ン グ に貢献 でき た

方 が選 ばれ ま す 。

つ ま り 「 自 分 の 投稿 を通 じ て 商品 が売 れ る 」 と い う こ と は 、

広 告 主様 だ けでな く オ ー デ ィ シ ョ ン参 加 者 に と っ て も重 要 な KPI で す 。

だ か ら こ そ Buzz Leadは最終アクションを意識した質の高い投稿が多いのです。

広告主様とオーディション参加者の利害関係が一致している仕組みそのものが

Buzz Leadの強みです。

“Buzz Lead”の仕組み… な ぜ 、 た く さ ん の投稿が生 まれ る の か？
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“Buzz Lead”の強み ④

一 般 的 な イ ン フ ル エ ン サ ー マ ー ケ テ ィ ン グ に 比 べ て

数倍～ 1 0 数倍の UGC が 生 ま れ ま す

芸能人の卵 を フ ォ ロ ー し て い る の は コ ア な フ ァ ン が 多い で す 。

卵 は 、フ ァ ン と SNS 上 で 、日 常 的 に コ ミ ュ ニ ケ ー シ ョ ン を 取 っ て い る こ と も あ り 、

通 常 の 投 稿 エ ン ゲ ー ジ メ ン ト が そ も そ も 高 い 傾 向 に あ り ま す が ・ ・ ・

人生の転機となるかもしれない、

日常の投稿の数倍以上のエンゲージメントを実現することができます。

49.5%

276

いいね

14 .0%

942
いいね

エ ン ゲ ー ジ メ ン ト が 高 い利点

オーディションのSNS選考は、コアなファンにとっても一大イベント！
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インスタグラムのアルゴリズムにより、 エンゲージメント率が高い投稿

は、その投稿のジャンルに興味があるユーザーに対してオススメの投

稿として表示されます。

なので、エンゲージメント率が高い貴社のオーディション参加者の投

稿は、商品サービスを検索していないユーザーにも拡散され、商品

サービスの P R に大きく貢献します。



“Buzz Lead”の強み ➄

な 使用で も 、 で の 活用も OK！

ス ポ ッ ト で の 活用

継続的な活用をご希望でない場合は、オーディションでは

なくコンテスト形式で応募者を集め、グランプリを決定と

同時に企画終了、といったスポットでのプロモーションも

可能です。

企画終了後の

2次利用も可能！

投稿内容を自社コンテンツに流用できます。

中長期での継続的な活用
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グランプリ受賞者は、イメージモデルやアンバサダーとして、ご活用いただけます。

グランプリのアンバサダーには特に契約費用は発生しません。

依頼できる内容例

・ 任期期間中、商材について毎月 1 回は SNS 投稿してもらう

・ 公式サイトや SNS で宣材として活用する

・ YouTube 等の動画コンテンツに投稿を依頼する

等の契約を締結 (※) することが可能で、幅広く柔軟に、継続的にご活用

いただけます。

※契約書は当社がご用いたします。契約に際し、費用は発生いたしません

オーディション参加者の ほ と ん ど は「 イ メ ー ジ モ デ ル 」 や「 ア ン バ サ ダ ー 」

と し て活 動 した実 績 を残 した い と考 え てい ま す 。

入賞者をイメージモデル と

して起用することも可能！

※モデルとのアフィリエイト契約も可能です。



X.XXXXXX

Buzz Lead”の強み ➅

公式企画で の 拡散なので 、 ス テ マ に な ら な い

Buzz Lead は公式のイベン ト ・企画として大々的に拡散 ・ PR す る こ と が で き る の で 、

SNS で い く ら 拡 散 を促 し て も ス テ ル ス マ ー ケ テ ィ ン グ ( ス テ マ ) に は な り ま せ ん

公式 (責社)

「お金払って宣伝してもらっていること

は、あまり言いたくないので無反応」

投 稿 者 ・ イ ン フ ル エ ン サ ー

「お金もらっているから仕方ない、

PR タ グ 付 け て 、 投 稿 す る か • • • 」

一般ユ ーザ ーの反応

「なんか商品の投稿しているけど、

どうせお金もらって投稿している広告でしょ？」

通常のインフルエンサーマーケティングの場合

公式 (責社 )

「 イ メ ージモデルになりたい！

頑張って投稿しよう！みんなも応援してね！」

投稿者 ・ イ ン フ ル エ ン サ ー

「 へ ー 、〇〇って商品があるんだ。

なんかグランプリ目指して頑張っているから

シェアして拡散手伝っ て 、応援してあげようかな」

公式 (責社 )
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「イメージモデルオーディション開催中！

是非参加してね！ (盛り上げ ・リポスト )」



企画が決まったら、最適なオーディションサイト上 で オ ー デ ィ シ ョ ン

開 催 を告 知 し、 一般参加者を募集します。

集まった500～1,000名の芸能人やモデルの卵を過去の活動実績など

をもとに書類審査し、最も旬な芸能人を参加させ、オーディショ

ンの質を高 めます。バズらせたい商品• サービスに合わせ、フ

ォロワー数、 年 齢 •性 別 •特 化 したジ ャン ル 等 の項目 で参 加者

を 絞 り 込 み ます。

“Buzz Lead”の企画の流れ

参加者

募集
一次審査 グランプリ

決定

専属担当が貴社のご要望をヒアリングし

た上で、市場場調査（どの # をジャックするか

） を行い、商品•サービスが最もバズる

企 画 を 立 案 •ご 提 案 させていただきます

。

オーディションを通じて、

貴社にと って最も優秀だった参加者を

グ ラ ン プ リ に 選出 していただきます。

SNS 上 で オ ー デ ィ シ ョ ン を 開 始 。

選ばれた参加者は、商品•サービスを絡めた

貴社指定のハッシュタグ ( 複数可 ) で投稿を実施してもらい、

SNS を利用した選考を行います。

投稿数と投稿内容 ( 質 )、いいねの数をベースに審査を行うため、

必然的に参加者によるポジティブな内容の投稿が多く集まり、

商品•サービスを一気にバズらせます。

企画を通して得たデータをおまとめし、

ご報告させていただきます。

また、オーデ ィション終了後も投稿内容は

二次利用可能です。
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ミ ドル世代向けの商品だけど大丈夫？

Buzz Lead では 様々な年代のユーザーが登録 していて、30 代～40 代も多く利用していますの

で、 問題なく拡散可能です。弊社実績で60代・70代 50人オーディションの実績もございます。

オ ー デ ィ シ ョ ン を開催し て も ち ゃ ん と 応募者が 来る の か 不安

大丈夫です。オーディションでは、通常数百名以上 の応募者が参加してきますし、

オーディション以外でも、弊社のスカウト部隊が貴社ブランディングに合う人材をピンポイントで スカウトしてまいります。

よ く あ る 質 問

イ ン ス タ っ て よ く わ か ら な い し 、公式ア カ ウ ン ト も な い ん だ け ど ・ ・ ・

ゼ ロ か ら の ス タ ー ト の案件も多数実績ありますので、ご安心ください。
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掲 載 基 準

■ 掲載可否

当サービスは広告主様の掲載審査を行っております。

広告主様によっては、掲載基準を満たしていてもお断りする場合がございます。

掲載を承認、もしくは拒否した広告について、弊社はその理由を説明する義務を負いません。

■ 掲載をお断りする基準

公序良俗に反するもの、18  歳未満が見てふさわしくないもの、

弊社サービスの競合と思われるものは掲載をお断りしております。

（例）消費者金融 / アルコール / たばこ / ギャンブル / アダルト / 占いや運勢診断 / 選挙関連 / 出会い系

■ 掲載に関しての注意事項

オーディション参加者の発言そのものを指定したり規制したりことはお受け出来ません。

オーディション参加者または SNS 運営者の意思によって削除された投稿はコントロールすることができません。

■ 効果測定について

掲載における効果やコンバージョン等については保証できません。

■ 規約の変更

弊社は本基準をいつでも予告なしに変更することが出来るものとします。

ただし、既に成立している広告掲載契約については、当該広告掲載の申し込みを行った日

( 申込記載の申し込み日 ) における本契約の各条項が適用されるものとします。
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会 社 概 要

WOW WORKS 株式会社

東京都大田区蒲田 5-29-3 酒巻ビル 4F 

代表者 林拓也

お問い合わせ

h-tsutsui@wow-works.co.jp

担当：筒井

営 業 時 間

9:00 ～ 18:00（土日祝休・夏季・年末年始休）

WOW WORKS 株式会社

ミ ッ シ ョ ン

商品力× マ ー ケ テ ィ ン グ力 × 提案力

真の バ リ ュ ー プ ロ ポ ジ シ ョ ン の 追求

質・価格の両軸において最高のサービスを開発し、

オンライン・オフラインを問わず、あらゆるマーケ

ティング手法を駆使し、高い提案力をもって、必要

とされるものを必要とされる場所へ届ける。

このことをテーマに、ジャンルを問わず、日々変化

するニーズと社会の問題を捉え、挑戦を続ける。

それが WOW WORKS です。

＝
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